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INFORMAGGES DO PROTOCOLO [NV
Interessado (1)
Nome / Razéo Social: Registro:
[_MACROMARKET COMUNICACAO ] [—00000000024318 ]

Enderego:
[—RUA DOS AZULOES, 1 - RENASCENGA Il - SAO LUIS

Informacgdes do Protocolo

Nome do Solicitante:
[—MACROMARKET COMUNICACAO

Assunto:

[—ABERTURA DE PROCESSO LICITATORIO

Emissao: Cadastro: Situagao:
[—19/04/2023 [—19/04/2023 [_ Aberto
Descrigao:
[—ENCAMINHA DOCUMENTOS REFERENTE A CONCORRENCIA 002/2022, DOCUMENTOS ANEXOAS. ]

Declaragdes

Documentos
Tipo: Data: Observacao:
ANEXO 19/04/2023 DOCUMENTOS ANEXOS
Movimentos
Passo Nome do usuério Data Envio Acéo Origem Destino
1 conceicao de maria borges 19/04/2023 | Envio ATEND - ATENDIMENTO CPL - COMISSAO PERMANENTE DE
12:39:48 LICITAGAO
[ Descrigao [ Passo Inicial.
Movimentos ao colegiado
| Passo | Conselheiro Reuniao Vinculado ao passo | Data Hora

A autenticidade deste documento pode ser verificada em: https://crea-ma.sitac.com.br/publico/, com a chave:

Impresso em: 14/10/2025 as 10:15:54 por: , ip: 192.141.107.194

Conselho Regional de Engenharia e Agronomia do Estado do Maranhé&o
Avenida dos Holandeses, Quadra 35, Lote 8, Calhau, Séo Luis/MA, CEP: 65071-380
Tel: + 55 (98) 2106-8300 Fax: + 55 (98) 2106-8303 E-mail: atendimento@creama.org.br
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AO ILUSTRISSIMO SR. PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE
LICITAGAO - CREA/MA

CONCORRENCIA N.° 002/2022

Objeto: Prestacdo de servigos de publicidade por intermédio de agéncia de
propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacéo, a concepgao, a
criagé@o, a execugéo interna, a intermediagdo e supervisdo da execucdo externa e a
distribuicéo de ag¢des publicitarias junto a publicos de interesse.

emitido em

MACROMARKET COMUNICAGAO, inscrita no CNPJ n° 03.130.467/0001-44,
estabelecida no Ed. Office Tower, Sala 1125, Renascenga i, Sdo Luis - MA, CEP
67.076-060, neste ato representado por sua representante legal Sra. Adriana Beatriz
Pinto Martins Pinto Ferro, vem, na forma da Lei n° 12.232/2010 e de forma
complementar pelas Leis n.° 4.860/1965 e n.° 8.666/93, e ainda pelo Decreto n.°
57.690/1966 e pela Instrugdo Normativa n.° 04/2010 SECOM, apresentar razdes
recursais perante duvidas acerca do julgamento técnico das propostas.

|. DA TEMPESTIVIDADE
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Documento do Protocolo 1/1, anexado por concita em

de Engenharia e Agronomia do Estado do Maranhéo,
19/04/2023

vinculado ao Protocolo n° 2734280/2023,

19/04/2023.

Considerando o item 14.2.3 do presente certame, o prazo para apresentar as razoes
do recurso sdo de 5 dias Uteis.

Logo, tendo o fechamento da sessédo do dia 12 de abril de 2023 aberto o prazo para
recursos, tem-se que o limite para apresentacao das razées é dia 19/04/2023.

Demonstrada, portanto, a tempestividade do presente recurso.

Il. DO JULGAMENTO DA SUBCOMISSAO TECNICA

A subcomisséo técnica apresentou julgamento dos envelopes n° 01 e n° 03 das
empresas. Ao analisar as atas apresentadas obtemos o seguinte quadro resumo: FV _

MACROMARKET COMUNICAGCAO. CNPJ.- 03.130.467/0001-44,
Rua dos Azuldes, N 1, Renascenca Il

Ed. Office Tower, S1 1125 - Séo Luis/MA. CEP: 65076-060.

adriana macromarket@gmail.com - (98) 3303 4494 — 99165 3181,

[©@@macro.market Associado: 4o
macromarket.com.br
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MACROMARKET (TODOS CONFIAM

QUANDO TEM CREA)

MAYDAY (PROFISSIONAIS LEGAIS
VOCE SEGURO)

CANAL (O SUCESSO DO SEU PROJETO
COMECA AQUI)

MAXIM

PERMIT
IDO

ABIGAIL

THAYNNARA | PATRICIA

MEDI

ABIGAIL | THAYNNARA | PATRICIA

ABIGAIL

THAYNNARA

PATRICIA

MEDI
A

PLANODE _
COMUNICACAO
PUBLICITARIA

-~

-~
-

-

)
i)
-

-~

-~

65,00

Raciocinio Basico

-~
-

-~
-9
-~

9,00

-~

10,00

a) a acuidade
demonstrada na analise
das caracteristicas

e especificidades do
CREA-MA e do contexto
de sua atuagio,

2,00

-3
-~
-

B

-~

-3

3,00

b) a pertinéncia dos
aspectos relevantes e
significativos
apresentados, relativos as
necessidades de
comunicagdo publicitaria
identificadas;

2,00

3,00

c)a assertividade
demonstrada na analise do
desafio de

comunicagdo a ser
superado pelo CREA-MA
e no

entendimento dos

3,00

4,00
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objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing.

Estratégia de
Comunicac¢io
Publicitaria ? ? ? 17,00

-~
-~
-~
-3

2 b4 13,00 17,00 25,00

a) a adequagdo do partido
tematico e do conceito
propostos a natureza e as
atividades, bem como, ao
desafio e aos

objetivos de
comunicagdo; ? 2 ? 2,00 | ? ) ? L|? 2 ? 1 4,00

b) a consisténcia da
argumentagdo em defesa
do partido

tematico e do conceito
Propostos;

-~

2 ? 3,00 | ? ? ? 2(? 2 2 2 4,00

¢) as possibilidades de
interpretagdes positivas
do conceito

para a comunicagao
publicitaria do CREA-
MA com seus publicos; ? ? 2 3,00 |? s ? 2(? ? 2 3 4,00

d) a consisténcia técnica
dos pontos centrais da
Estratégia

de Comunicagao
Publicitaria proposta; ? ? ? 2002  |? ? 2(? T ? 3 4,00
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) a capacidade da |
licitante de articular os
conhecimentos

sobre 0o CREA-MA, o
desafio e os objetivos de
comunicagao
estabelecidos no Briefing; | ? ? ? 4,00 | ?

-~
-~

32 ? ? 4 5,00

f) a exequibilidade da
Estratégia de
Comunicagdo

Publicitaria, considerada a

verba referencial. ? 4 4,00

-
-~
Lo
-~
-
-9
w
b
Ny

3,00

1.3

2y
-~

14,00 20,00

-~
-3
-~
-~
-~
-~

Ideia Criativa 17,00 14,00 | ?

a) o alinhamento da
campanha com a
Estratégia de
Comunicagao

Publicitaria; 2 ? 2 2,00 |? 2 ? 2(? 2 ? 2 3,00

b) a pertinéncia da
solugdo criativa com a
natureza do
CREA-MA, com o
desafio e com os
objetivos de
comunicagio
estabelecidos no Briefing; | ? ? ? 2,00 |? ? ? 2

-~
w
~

w

3,00

¢) a adequagio das pegas
publicitarias ao perfil dos
segmentos de publico-

alvo;

3,00

-
-~
-~
N
~
-
-
p—

? ? 2,00 |?
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d) a compatibilidade das
pegas publicitarias com os
meios

e veiculos de divulgagdo a
que se destinam,

-2

-~
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3,00

-~

-~

3,00

e) a originalidade da
solugdo criativa e a
multiplicidade

de interpretagdes
favoraveis que comporta;

-~

3,00

-

-~

-~

3,00

f) a clareza e precisdo das
mensagens e a adequagao
da

linguagem com os
publicos-alvo;

3,00

-9

3,00

g) a exequibilidade das
pegas e de todos os
elementos

propostos, com base na
verba referencial para
investimento.

-~

2,00

-~

2,00

1.4

Estratégia de Midia e
Nio Midia

-3

-3

-~

-~

9,00

10,00

a) a adequagdo da
Estratégia de Midia e Nao
Midia com as
caracteristicas da agao
publicitaria, com a verba
referencial

para investimento e com o
desafio e os objetivos de

-~

-~

1,00

-

2,00
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estabelecidos no Briefing;
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b) a consisténcia técnica
demonstrada na
proposigdo e defesa da
estratégia, da tatica e do
plano de midia;

1,00 | ?

-~

2,00

¢) a consisténcia do
conhecimento dos habitos
de consumo

de comunicagdo dos
segmentos de publicos-
alvo da campanha
publicitaria;

-~

-~

-3

1,00 | ?

2,00

d) a adequagao da
proposta no uso dos
recursos proprios de
comunicagdo do CREA-
MA e seu alinhamento
com a

Estratégia de Midia e Nao
Midia;

-

-~

-9

1,00 | ?

2,00

e) o grau de eficiéncia e a
economicidade na
utilizagao da

verba referencial para
investimento,
demonstrados na

1,00 |?

-~

2,00
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simulag@o dos parametros
de cobertura e frequéncia.
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CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO

a) o porte e a tradigdo dos
clientes atuais da licitante,
como

anunciantes publicitarios,
e o periodo de
atendimento de

cada um;

b) a experiéncia dos
profissionais da licitante
em atividades
publicitarias e a
adequagdo das
quantificagdes e
qualificagdes desses
profissionais as
necessidades de
comunicagdo publicitaria
do CREA-MA;

¢) a adequagdo da
infraestrutura e das
instalagdes que

estardo a disposigao do
CREA-MA na execugdo
do contrato;

15,00

3,00

3,00

3,00
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d) a funcionalidade do
relacionamento
operacional entre o
CREA-MA e a licitante;

market

e) a relevéncia e utilidade
das informagdes de
marketing e
comunicagao, das
pesquisas de audiéncia e
da auditoria de
circulagdo e controle de
midia que a licitante
colocara

regularmente a disposi¢ao
do CREA-MA.

REPERTORIO

9,25
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.

10

9,5

a) a originalidade da
solug@o criativa e sua
adequagdo a

natureza do cliente, ao
publico-alvo e ao desafio
de comunicagio;

3.5

3,33

3,5 3

3,50

3,75

3.5

3,5

3,58

w-

3,00

3,00
10,00

4,00

b) a clareza e precisdo das
mensagens e a adequagao
da

linguagem as
caracteristicas dos meios
e publicos-alvo;

2,5

2,75

3,00

)

2,5

2,83

3,00

¢) a qualidade da
produc¢do, da execugdo e

()

3,00

3.00

2,5

2,75

3,00
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do acabamento
das pegas.

RELATOS DE
SOLUCOES DE
PROBLEMAS DE
COMUNICACAO 9 9

10 10 9,1 7 10,00

a) a evidéncia de
planejamento estratégico
por parte da licitante na
proposigdo da solugao
publicitaria, 2,5 2,5 2.5 2,50 2

[
o

2,3 2,43 2,50

wn
L
n
—
(=]

2,27 2,5

b) a demonstragdo de que
a solugdo publicitaria
contribuiu

para o alcance dos

objetivos de comunicagdo
do cliente; 2 2 2 2,00 2,5 2 2.5 2,33 2.5 2.5 2 2,33 2,50

c¢) a complexidade do
desafio de comunicagdo

apresentado

no Relato e a relevancia

dos resultados obtidos; 2 2 2 2,00 2 2 2,5 2,17 2,5 2,5 2,3 2,43 2,50

d) o encadeamento logico

da exposi¢do do Relato

pela licitante. 2.5 2.5 2,5 2,50 2,5 2,5 2,5 2,50 2,5 Z5 2,5 2,50 2,50
TOTAL MACROMARKET (TODOS 82,45 MAYDAY (PROFISSIONAIS 77,87 CANAL (O SUCESSO DO SEU 87,05 100,00

CONFIAM QUANDO TEM CREA) LEGAIS VOCE SEGURO) PROJETO COMECA AQUI)
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Em vermelho, indicamos na planitha notas técnicas que foram atribuidas acima da
nota maxima permitida em edital.

Onde a maxima para o quesito de capacidade de atendimento seria 15 pontos (pagina
17 do edital) a subcomissé&o técnica considera como 20 pontos.

Acrescenta-se, ainda, que ao retirar os pontos excedentes das empresas, a MAYDAY
PRODUGOES LTDA seria desclassificada pelo item 7.5. alinea b, a saber:

“b) Néo alcancgar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;”

Acrescentamos ainda que a subcomissao técnica foi omissa acerca das pontuagdes
individuais de cada avaliador no quesito de Plano de Comunicagao Publicitaria e
seus subquesitos, tumultuando assim o processo licitatorio pela ndo transparéncia
das pontuagées e impedindo a verificagao do exposto no item 7.4 do edital, a saber:

emitido em

“7.4 A pontuacdo do quesito correspondera a média aritmética dos
pontos atribuidos por cada membro da Subcomissao Técnica, com
até duas casas decimais.

7.4.1 Na hipédtese da avaliacao de um quesito ou subquesito originar
uma diferenca entre a maior e a menor pontuag¢ao, superior a 20%
(vinte por cento) da pontuacdao maxima do quesito ou do
subquesito, sera aberta a discussao entre todos os membros da
Subcomissao Técnica para apresentagao, por seus autores, das
justificativas das pontuacées destoantes. Caso a argumentac¢ao
ndo seja suficiente ao convencimento dos demais membros da
Subcomissdo Técnica, o autor reavaliara a sua pontuagao.
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Documento do Protocolo 1/1, anexado por concita em

vinculado ao Protocolo n° 2734280/2023,
19/04/2023

19/04/2023.

7.4.2 Caso os autores das pontuacoées destoantes nao adotem
novas pontuacées, deverao registrar suas justificativas por escrito
em ata, que por sua vez devera ser assinada por todos os membros
da Subcomissao Técnica, passando a compor, para todos o0s
efeitos, o processo de licitacao.

7.4.3 Caso a licitante ndo observe as quantidades méaximas
estabelecidas nos subitens 4.4.2.1 e/ou 4.5.2 (Repertério e Relatos de
Solugbes de Problemas de Comunicagéo), a sua pontuagdo maxima,
nesses quesitos, sera proporcional as quantidades por ela
apresentadas, sendo tal proporcionalidade obtida mediante a aplicagéo

W .

MACROMARKET COMUNICACAO. CNPJ.:03.130.467/0001-44.
Rua dos Azuldes, N 1, Renascenga I.

Ed. Office Tower, S 1125 - Séo Luis/MA. CEP: 65076-060.
adriana. macromarket@gmail.com - (98) 3303 4494 - 99165 3181.

©@@macro.market Associado: .2
macromarket.com.br
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de regra de trés simples, em relacdo as respectivas pontuacbes
maximas previstas neste Edital.

7.4.4 A CPL, por solicitagdo expressa da Subcomissédo Técnica, poderé
proceder & vistoria da infraestrutura que a licitante apresentou na
Proposta Técnica (quesito Capacidade de Atendimento), que estaré &
disposi¢do do CREA-MA para a execugéo do contrato.”

IV. DO PEDIDO

Sendo apresentado as dlvidas provocadas pelo julgamento da subcomissao técnica,
pedimos a esta douta comissdo esclarecimentos acerca dos equivocos e
intercorréncias e, principalmente, como esta comissdo procedera visando garantir
transparéncia e isonomia na CONCORRENCIA N.° 002/2022.

emitido em

19 de abril de 2023, Séo Luis — Maranhéo.

1 —
/’ d\ﬂw‘:%

N
A.B.P.M. PINTO FERRO ME/MACROMARKET COMUNICAGAOQ
Adriana Beatriz Pinto Martins Pinto Ferro

Diretora Executiva
CPF: 765.275.903-00
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Documento do Protocolo 1/1, anexado por concita em

de Engenharia e Agronomia do Estado do Maranhéo,
19/04/2023

vinculado ao Protocolo n° 2734280/2023,

19/04/2023.

MACROMARKET COMUNICAGAO. CNPJ.: 03.130.467/0001-44,
Rua dos Azuldes, N 1, Renascenga Il

Ed. Office Tower, S 1125 - Sdo Luis/MA. CEP:: 65076-060.

adriana macromarket@gmail.com - (98) 3303 4494 — 99165 3181.

(©@macro.market Associado: «
macromarket.com.br




