Repertorio

Peca 01

Ficha-Técnica

Cliente: CREA/PB

Produto: Entidade Autarquica

Agéncia: Agéncia Mayday

Campanha: Dia do Engenheiro

Titulo: J& Pensou?

Cnacéo: Ret Roméo

Atenaimento: Lulla Coutinho

Micia® Ivan Costa

Procutora: Monte Filmes

Dwrsior Lulla Coutinho

Dwrstor de Fotografia: Muca Jr.

Srocugdo Musical: Produtora Zona

Daiz de Procducgao: 06 de dezembro de 2019
Exposicdo: Redes Sociais

Periodo: Dezembro 2019 /

Problema de Comunicagao

O problema de comunicagdo proposto foi a criagdo de uma homenagem para os
engenheiros e engenheiras da Paraiba, em alusao ao seu dia, comemorado em 11 de
dezembro, no qual fosse possivel evidenciar a importancia do trabalho desses
profissionais na vida de toda a populag&o, além de apresentar, de maneira didatica, a ,/
vastidao de areas em que os engenheiros e engenheiras atuam, fazendo com que o0s ]‘
profissionais se sentissem valorizados e a populagéo tomasse conhecimento de que

a engenharia esta presente em muito mais areas do que se imagina; além de quebrar

um paradigma do pensamento local, de que engenharia se resume apenas a
modalidade civil. A ideia foi criar um jingle com ritmo regional, bastante similar as \\
musicas da cultura paraibana. Na letra, apresentamos itens elementares ao dia a dia, L}fv’
como celular, casa, carro, comida e muitos outros recursos a que a populacdo tem v
contato rotineiramente, mas ndo se dé conta de que todas envolvem a Engenharia e - \,\
as Geociéncias. No refrdo, indagamos os espectadores com uma expressdo muito N
comum na linguagem coloquial local, utilizada para expressar surpresa ao saber de
algo: “Ja pensou?”. O questionamento foi utilizado a fim de fazé-los refletjr Sobre essa
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quantidade de insumos e segmentos que sdo abrangidos pela Engenharia,
apresentando itens como ar-condicionado, equipamentos de salde, joias, utensilios
domésticos e muito mais. A solucdo apresentada, portanto, foi suscitar a valorizagao
profissional através do reconhecimento popular de quéo intrinseca e necessaria é a
atuacio dos profissionais da area tecnologica na vida de todas as pessoas, sem

excegao
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Peca 02

Ficha-Técnica

Cliente: CREA/PB

Produto: Entidade Autarquica

Agéncia: Agéncia Mayday

Campanha: Anuidade

Titulo: Anuidade 2022

Criag2o: Rei Roméo

Atendimento: Lulla Coutinho

Migia: Ivan Costa

Produtora: Grao de Histérias

Diretor: Sacha Teixeira

Diretor de Fotografia: Fernando Dias

Tnalha, Locucao e Mixagem: Ideias Sonoras
Datz da Producgdo: 23 de dezembro de 2021
Veiculag@o: TV Cabo Branco; TV Paraiba
Periodo: 01 a 30 de Janeiro de 2022

Problema de Comunicagao

O problema de comunicagao proposto a ser resolvido foi demonstrar a importancia do
pagamento da Anuidade do CREA-PB para que os profissionais da Engenharia,
Agronomia e Geociéncias continuem sendo valorizados e beneficiados pela legalidade

e pela atuacaoffiscalizacao do ente que lhes representa, além de apresentar mais um
beneficio, qual seja, a data limite para efetuar o pagamento com o desconto concedido

pela autarquia. Desse modo, a ideia foi embasada no conceito de apresentar a
anuidade ndo como mais uma cobranga, mas como uma contribuicdo necessaria para /
que os esforcos feitos para se tornar um profissional de exceléncia ndo sucumbam /
perante a pratica ilegal de contratacdo de profissionais ilegais e incapacitados. Para
i8s0, utilizamos o conceito de tempo, atrelando as fases do filme ao periodo de quatro \S '
anos, pelo fato da campanha ter sido realizada em um ano de elei¢gdo e de copa do
mundo, além de ser o0 periodo necessario para conclusao da graduagdo em grande
parte das areas. Este conceito tem como base o Zmet - Técnica de elicitagdo da _\—
metafora de Zaltman- estudo desenvolvido pelo Dr. Gerald Zaltman, na Universidade @Q
de Harvard. O estudo, que foi desenvolvido para pesquisas de mercado e
posteriormente adaptado a publicidade, mostra um significativo aumérto no
entendimento das mensagens quando apresentadas atraves de n*etéforasé.\xendo
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assim, apresentamos situagdes “absurdas” como o camisa 10 perder a vaga na Copa
do Mundo para um jogador amador, para depois apresentar o que acoptec_e com 0s
profissionais da engenharia e geociéncias, diante da contratagao llegal de
profissionais, geralmente sem qualificagdo, para exercerem suas fungOes. Qu:sgmos
provocar a reflexdo de que, se em outras areas, como no futebol e na gestao publica
ou privada, isso ndo aconteceria com tanta facilidade, também nao deve acontecer na
pratica profissional da area tecnolégica. Com esse gancho, reiteramos que a unica
maneira de combate efetivo ao exercicio ilegal da profissdo. por parte dos
profissionais legalmente habilitados, é 0 pagamento da anuidade do Crea, pois € este
Conselho que os representa que realizara essa fiscalizacéo e trabalhara para inibir
praticas ilegais dessa natureza. Entdo, a anuidade passa a ser enxergada como um
investimento na preservagao de tudo que se fez para se tornar um profissional da
Engenhana, e ndo mais uma “cobranga em vao”.

Jodo Pessoa/PB, 18 de Outubro de 2022
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Relacdo dos principais clientes e inicio dos atendimentos: Conselho Regional de
Engenharia e Agronomia da Paraiba - Crea/PB (2013), Pref_eltura Municipal de Pitimbu/PB
(2021), Sos Otorrino (2013), Oftalmo Premium (2016), Unicred do Nordestg (2019), Ver
Hospital de Olhos (2018), Nucleo Urolégico de Pernambuco (2018), Due Planejados (2015),
Rayssa Imports (2013), Dermapele (2020), Construtora MMJ/SHO (2013), Casa Pequeno
Davi (2014), Ministério Publico do Trabalho (2014), Conselho de Arquitetura e Urbanismo
de Sergipe - CAU/SE (2022)

Capacidade de Atendimento

Para execucdo do contrato, serdo disponibilizados sete profissionais da agéncia, conforme
nomes a seguir, com respectivas experiéncias.

Reinaldo Roméao de Araujo Junior: Diretor de Criacdo, graduado em Design Gréfico, 20
anos de experiéncia no mercado publicitario.

Ilvan Juvéncio da Costa Neto, Atendimento / Midia, Graduado em Comunicagéo Social,
habilitagao em publicidade propaganda, 14 anos de experiéncia no mercado publicitario.

Luiz Henrique Coutinho de Oliveira, Planejamento / Atendimento, Graduado em
Comunicagao Social, habilitagdo em publicidade propaganda, 15 anos de experiéncia no
mercado publicitario.

Luiz Femando Mousinho da Silva, Dire¢do de arte, graduado em Design Grafico, 04 anos
de experiéncia no mercado publicitario.

Eduardo José Bezerra da Silva, Diregao de arte, graduado em Design Gréfico, 04 anos de
expenéncia no mercado publicitario.

Fabricia de Fatima Ribeiro Lins, Radialista, com mais de 20 anos no mercado publicitario

Sandy Kathyllen Gomes Marques, Graduada em Marketing, estudante de design Gréfico e
fotdgrafa, com mais de seis anos no Mercado publicitario.

Grazielle Uchoa, Gestao de Conteudo, Graduada Comunicagédo Social com habilitacdo em
jornalismo, graduada em Relag¢des Internacionais, 10 anos de experiéncia no mercado
publicitario, incluindo 08 anos como assessora de comunicagao do CREA/PB.

Instalagdes, infraestrutura e recursos materiais disponibilizados para execug¢ao do contrato:
Sede localizada no quarto andar do mais novo e moderno Shopping / Business Mall da
Capital, o Liv Mall. Dividida entre criagédo, recepcdo, sala de reunio, copa e diretoria e
possui estacionamento privativo; 04 Computadores com processador Core 15, 32GB de
Meméria Ram, Placa de Video de 4GB; 02 Notebooks Asus, Processador Core 15, 4GB de
memoria Ram; 01 Notebook Vaio, Processador Core |3 4GB de Memoria Ram; 01 Notebook
Acer, Processador Core 13, 08GB de Memdria Ram; 01 Notebook Dell, Processador Core \“
17, 8GB de Memoéria Ram; 01 Camera DSLR Cannon T5i, jogo de lentes, tripé de videoe ' , /
foto, jogo de iluminagdo com 02 Sun Gun de 600 Leds e um Ring Light 60cm, Jogo de 1//
baterias, 01 microfone lapela Saramonic sem fio, 01 microfone lapela com fio, 01 L7 1
Estabilizador DJI Osmo 4, 01 Iphone XR Camera 4K 256BG, 02 impressoras formato A4, _
02 impressoras formato A3 com Scanner e Copiadora, 01 TV Semp 42 polegadas LCD. 01 ¢
veiculo Fiat Palio Economy. ji\i

serdo de 01 semana, contabilizando dias Uteis, peca avulsa até dois di Uteis,

Sobre a sistematica de atendimento, os prazos para criagdo de campanhas cowletas
as
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planejamento de midia também tera prazo de uma semana. Vale salientar que havera
profissional disponivel para execugéo imediata de pautas guentes.

Estardo a disposicdo, sempre que necessario, as informagdes e indices da TV Fiscal,
ComScore, IVC, Kantar Ibope Media, 6 Sigma, Pointlogic e Futura, sem énus na vigéncia

do contrato.

"
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Jodo Pessoa - Paraiba, 18 de setembro de 2022.
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Relato de solugdo de problemas
Ficha -Técnica

Cliente: Oftaimo Premium
Produto: Clinica Oftalmoldgica
Agéncia: Agéncia Mayday

Pecas: Calendario 23x38,5cm, Triplex 300g, Laminagdo Fosca; Folder 20x20cm aberto,
10x20cm fechado, Couché 170g; Envelope 42x30cm, Offset 90g. Tiragem: 30 mil unidades

Criacdo: Rei Roméo
Atendimento: Lulla Coutinho
Midia: lvan Costa

Distribuicdo: Apartamentos nos bairros de Tambal, Bessa, Cabo Branco, Manaira e
Intermares — Dezembro de 2019

Aprovacgéao: Fabiano Brandao e Thamyres Henriques
Problema de Comunicagao

Apods rompimento do seu proprietario com antigos sécios em outra empresa do segmento.

O cliente decidiu abrir uma clinica nova e sem sociedade. O ponto escolhido como sede

fica ha cerca de seiscentos metros da sua antiga empresa. No planejamento para o
langamento, o empresario deixou claro que queria segmentar seu publico para os bairros
proximos a orla, pois nado tinha o interesse de superlotar sua clinica, mas sim conseguir um
publico cativo, em numero suficiente e que permitisse um atendimento especial para cada
paciente, sem aglomeragdes e longas filas de espera. A clinica foi langada, e os clientes

foram chegando aos poucos, porém visualizamos que, no primeiro ano, por se tratar de um

novo empreendimento, e as pessoas ja estarem habituadas aos seus antigos médicos, o

fluxo estava sendo limitado aos atuais pacientes do proprietario, com pouco aporte de

novos clientes. Contudo, esbarrdvamos no impasse do empresario ndo querer investir nos

meios de massa, para nao atingir bairros que ndo estavam no seu plano e gerar uma
indesejada lotagdo. Assim, no planejamento do ano seguinte, fizemos um estudo na regiéo,

e constatamos que a maioria dos moradores da area nao percebera a existéncia de uma

nova clinica, entdo fizemos um levantamento do numeroc de prédios existentes nas
redondezas, e calculamos a propor¢cao por numeros de apartamentos e moradores, para .1 -
obter uma média aproximada de pessoas. Em seguida, com a chegada do final do ano, '
desenvolvemos um kit com um calendario do ano seguinte, com acabamento elegante e ”
um folder igualmente acabado contendo informagdes da clinica, armazenados em um -~
envelope personalizado. Fora montada uma equipe que fez a distribuicio destes envelopes

nas caixas de correspondéncia dos prédios préoximos a clinica. O sucesso foi tdo imediato,

com um incremento de 43% nas consultas, que logo expandimos a agdo para os bairros
vizinhos, com igual sucesso. Esta acao se tornou marca registrada da empresa, fazendo

com que os seus pacientes ja fiquem aguardando a chegada do novo calendario. Até hoje,

vemos que o calendario surte efeito o ano inteiro, pois € muito comum que pessoas’ .
cheguem a clinica relatando que se esqueceram de fazer a revisido oftalmoldgica, mas ao \ﬁ
ver o calendario em casa, lembraram e agendaram. Depois de anos, o calendario segue
sendo a midia ancora da empresa, com investimento cada vez maior nestal pega que
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comprovou ter eficacia o ano inteiro, e ndo apenas no momento do seu }ecebimento, pelo
fato de ter excelente acabamento e as pessoas de fato utilizarem o mesmo nas suas casas
ou trabalhos. Com ele, a marca Oftalmo Premium esta na casa das pessoas 365 dias por

ano.

Jodo Pessoa, 18 de Outubro de 2022.

‘Fﬁ:&a dao Melquiades De Araujo Eireli (Oftalmo Premium)
CNPJ: 18.072.003/0001-04 ' )

Thamyres Henriques — Diretora Administrativa »
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Relato de solugéo de problemas
Relato 02
Ficha-Técnica
Cliente: Rayssa Imports
Produto: Perfumaria Seletiva
Agéncia: Agéncia Mayday
Campanha: Rayssa Day
Criagdo: Rei Romé&o
Atendimento: Lulla Coutinho
Midia: lvan Costa
Produtora de video: Viva Filmes

Pecas: Filme para TV, Panfleto formato 15x21cm, couché 115g; Revista Digital formato
PDF com hyperiink para compra online

Veiculagdo: TV Cabo Branco
Periodo: Novembro 2019

Aprovagao: Rafaela Mesquita e Max Costa

Problema de Comunicagao

A empresa Rayssa Imports ja era um nome tradicional no mercado, mas se deparou com
um problema de comunicagdo depois que a cultura americana da Black Friday foi se
tornando cada vez mais popular no Brasil. A questdo se instalava na coincidéncia do més
da Black Friday com o més de aniversario da empresa, pois antes dessa cultura cair nas
gracas da populagdo paraibana, o més de novembro era usa pela Rayssa como mote de
promogao para seu aniversario. Apds isso, essa data tdo importante acabou sendo um
pouco apagada, em meio a uma enxurrada de informagdes publicitarias de todo o mercado,
falando que novembro é o més da Black Friday. Entdo, em 2019, com a necessidade de
destacar o nome da Rayssa na multiddo de Black Friday, antecipamos o aniversario para o
inicio de novembro e criamos 0 Rayssa Day, que apesar de possuir o nome no singular, se
tratava de uma campanha com 03 dias de duragdo. Foi um processo de antecipagéo da

Black Friday e transformagdo dessa data para o aniversario da empresa, assim, quando a -

Black chegasse, a Rayssa ja teria finalizado sua promogéo e faturado sem interferéncia de
todas as outras empresas do mercado, que sé focariam no fim do més. E assim ocorreu.
Fizemos uma midia massiva, com TV e milhares de panfletos, que atingiu o publico
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pessoense e fez com que todas as lojas da Rede ficassem lotadas nesses dias, resultando
em um sucesso de vendas, inclusive chegando a esgotar todas as unidades de muitos dos
produtos anunciados. Esse sucesso se repete até hoje, e o Rayssa Day virou data marcada
no calendario da populagdo de Jodo Pessoa. Em 2020, com a pandemia, houve a
necessidade da adaptacdo dos panfletos para uma revista digital, enviada por aplicativos
de mensagens e pelas redes sociais. Também houve a implementagdo do servigo de
delivery para evitar a saida das pessoas das suas residéncias, alem da promogéo ganhar
mais dias, sendo a semana inteira, evitando assim a aglomeragéo na loja que limitou o
numero de clientes. As mudangas surtiram efeito, e o Rayssa Day 2020 ampliou 0 sucesso
da campanha, pois também iniciou 0 envio para outras cidades e estados, através da revista
digital e da compra online.

e
APROVENEM

Jodo Pessoa, 18 de Outubro de 2022.
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Mf Comercio de Perfumes Ltda — Rayssa Imports S a ‘
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