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SERVICO PUBLICO FEDERAL
CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA — CONFEA
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DO MARANHAO - CREA

ATA DE REUNIAQO DA SUBCOMISSAO TECNICA N° 001/2026. Aos vinte dias do més
de julho de 2026, as dez horas da manhi, foi realizada reunidio nas dependéncias da Comissio
Permanente de Licitagdo, cito 2 Av. Dos Holandeses, Quadra 35, Lote 08, Calhau, Sdo Luis,
Maranhdo, para avaliar os documentos relativos ao certame do Edital de Licitagio Publica N°
001/2026 — CPL, Processo Administrativo N° 2948617/2026, especificamente o Envelope n° 01

no referido edital de concorréncia publica. Deste modo, conferida a documentagio da empresa
concorrente, encaminhou-se 0 acesso aos respectivos documentos, que atendiam aos requisitos
previstos no Edital em questio. A seguir, cada membro avaliou os quesitos e os demais
subquesitos do processo de Julgamento da proposta técnica, tais como Plano de Comunicagio
Publicitaria Via Nio Identificada, com a pontuacao maxima de 60 pontos; o quesito Capacidade
de atendimento, com pontuagao maxima de 20 pontos; o quesito Repertorio, com pontuagio
maxima de 10 pontos e o quesito Relatos de Soluciio de Problemas de Comunicagfo, com
pontuagdo méaxima de 10 pontos, perfazendo um total de 100 pontos. Diante de tal
procedimento, cada membro langou as notas para cada quesito e subquesito acima descrito e,
ao final, apds a somatéria das trés avaliagdes, seguiu-se a pontuagdo da média geral, obtendo o
seguinte resultado: a Campanha de titulo “CREA-MA: ao lado de quem constréi o Maranhio”
obteve a média de 53 pontos no Plano de Comunicagio Publicitaria Via Nao Identificada. E no
Envelope 03 a licitante Canal Comunicagio Ltda obteve, nos documentos Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas em Comunicagiio, a média de 36
pontos, resultando no total de 89 pontos no somatorio geral. Nada mais a declarar, eu Kaysterly
de Oliveira Pinto, Presidente da Subcomissdo Técnica, lavrei esta ata que serd lida e assinada

pelos demais membros,
Kaysterly de Oliv mtef (Presidente)

CPF: 02396620320

W Uowonelos, (oo,

Yastin Vasconcelos Costa (membro)
CPF: 09668910311
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CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA - CONFEA
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ANEXO IX
ANEXO X - PLANILHA DE AVALIACAQ DA SUBCOMISSAO
TECNICA CONCORRENCIA N° 001/2026 —- CREA-MA
LICITANTE: CREA-MA: a0 lado de quem constréi o Maranhio
AVALIADORA: Kaysterly de Oliveira Pinto

1. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
PONTUACAOQ PONTUACAO

QUESITOS CRITERIOS DE AVALIACAO ,
MAXIMA ATRIBUIDA

Compreensdo do problema de

Raciocinio Basico comunicagdo e adequagio ao 10 8,0
briefing

Estratégia de Cocréncia e consisténcia da - -

Comunicagio estratégia proposta
Originalidade, inovagdo e adequacio

Ideia Criativa SRS SRy s 20 18
da proposta criativa

Estratégia de Midia e Adequagio dos meios, - 0.0

Nio Midia racionalidade e alcance

Subtotal (Plano de Comunicagdo): 60/57

2. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO PONTUACAO MAXIMA 20 PONTOS

CRITERIOS PONTUACAO MAXIMA PONTUACAO ATRIBUIDA
Estrutura operacional ¢ equipe técnica

Qualificagdo dos profissionais

Infraestrutura disponivel

Sistematica de atendimento

Subtotal (Capacidade de Atendimento): 20/18

3. REPERTORIO

Av. Dos Holandeses, Quadra 35, Lote 08, Calhau, Sdo Luis/MA, CEP: 65.071-380/ Whatsapp: (98) 2106-8321/ 8322

Home Page: www_creama.org. br » e-mail: gabinete@creama.org br




SERVICO PUBLICO FEDERAL
CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA —~ CONFEA
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DO MARANHAO — CREA-

CRITERIOS PONTUACAO MAXIMA PONTUACAO ATRIBUIDA

10 PONTOS
Qualidade técnica das pegas apresentadas

Diversidade ¢ relevancia dos trabalhos
Adequagdo ao objeto da licitagdo

Subtotal (Repertério): 10/ 9.0

4 RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

CRITERIOS PONTUACAO MAXIMA PONTUACAO ATRIBUIDA
10 PONTOS

Clareza na descrigdo do problema -

Eficécia da solugo apresentada L

Resultados obtidos

Subtotal (Relatos): 10/9,0

RESULTADO FINAL
ITEM PONTUACAO
Plano de Comunicaggo 52

Capacidade de Atendimento 138

Repertorio 9,0
Relatos de Solugdes 920

PONTUACAO TOTAL: 100/88

OBSERVACOES DO AVALIADOR

De acordo com a documentagio contida no Envelope N° 01, bem como as pec¢as que exemplificam a
Campanha Publicitéria intitulada “CREA-MA: a0 lado de quem constréi o Maranhio”, seguindo as
exigéncias do Edital Concorréncia Piblica N° 001/2026 e seus anexos, acLicitante atende aos requisitos
do Edital e, ainda, considerando os documentos acostados no Envelope N. 03 Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagio, a Licitante esta

aprovada com a nota total de 88 PONTOS.

Declaro que a avaliagdo foi realizada de forma técnica, objetiva ¢ em conformidade com os critérios

estabelecidos no Edital e na legislagio aplicavel.

Sdo Luis/MA, 17 de julho de 2026.

Membro da Subcomissdo Técnica

Av. Dos Holandeses, Quadra 35, Lote 08, Calhau, Sio Luis/MA, CEP- 65 071-380/ Whatsapp: (98) 2106-8321/ 8322

Home Page: www.creama.org.br » e-mail: gabinete@ecreama.org. br




SERVICO PUBLICO FEDERAL
CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA — CONFEA
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DO MARANHAQ — CREA-MA
CONCORRENCIA N° 001/2026 - PROCESSO N° 2948617/2026
SUBCOMISSAO TECNICA
AVALIACAO ENVELOPE N° 03 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

Quesito Subquesito Critério de Avaliacio Pts
a) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitirias e a 3
adequagdo das quantificacdes e qualificagdes desses profissionais as necessidades
de comunicacdo publicitiria do CREA-MA (até 03 pontos)
b) A correlagiio entre a qualificagdo técnica da licitante e a estratégia de 3
comunica¢do publicitiria proposta, sendo levada em conta a quantificagdo dos
guadros correspondentes (até 03 pontos)
¢) A qualificagdo dos profissionais a serem disponibilizados para o atendimento do 3
Quesito 2 o1go da Administragiio (até 03 pontos)
Capacidade de d) A operacionalidade do relacionamento entre CREA-MA e a agéncia de 2
Atendimento propaganda, traduzida através de esquema apresentado na proposta pela licitante
(maximo 20 pontos) (até 03 pontos)
€) A seguranca técnica e operacional constatada através dos procedimentos 5
especificados (até 03 pontos)
f) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a 3
execugdo do contrato (até 03 pontos)
£) A funcionalidade do relacionamento operacional entre 0 ANUNCIANTE e a 5
licitante (até 02 pontos)
Subtotal 18
a) Sua concepeio (até 2,5 pontos) 2,5
Quesito 3 b) Sua pertinéncia (até 2,5 pontos) 2
Repertorio ¢) A clareza de exposicio (até 2,5 pontos) 2
(maximo 10 pontos) d) A qualidade de execugio ¢ acabamento do texto (até 2,5 pontos) 2.5
Subtotal 9.0
a) A originalidade da solugdio criativa e sua adequacio a natureza do cliente, ao 5
publico-alvo e ao desafio de comunicagdo (até 02 pontos)
Quesito 4 b) A clareza e precisio das mensagens e a adequagio da linguagem as 5
Relatos de Solucies caracteristicas dos meios ¢ publicos-alvo (até 02 pontos)
de Problemas de ¢) A qualidade da produgio, da execugdo e do acabamento das pegas (até 02 1
Comunicacio ntos)
(maximo 10 pontos) d) De evidéncia de planejamento publicitério (até¢ 02 pontos) 2
e) De consisténcia das relacdes de causa ¢ efeito (até 01 ponto) 1
) De mensuragdo dos resultados apresentados (até 01 ponto) 1
Subtotal 9,0

De acordo com a documentagdio contida no Envelope N° 03, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicagdo, seguindo as exigéncias do Edital Concorréncia Pablica N° 001/2026 e seus anexos, destaco que a Licitante Canal
Comunicagdo cumpriu os requisitos do Edital, obtendo a seguinte pontuacio:
2 Capacidade de atendimento, com o total de (atb)=18
3 Repertorio, com o total de (atbtc) =90
4 Relatos de solugdes de problemas de comunicagio, com o total de (a+b+ct+d) = 9,0
Total: (2, 3 e 4) = 36 pontos
S#o Luis/MA, 17 de julho de 2026.

ﬂéw/}@u\ vdf&%um%

| "Kaysterly de Olivéira Pinto
CPF: 02396620320




SERVICO PUBLICO FEDERAL
CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA - CONFEA
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DO MARANHAO — CREA-

ANEXO IX
ANEXO X — PLANILHA DE AVALIACAO DA SUBCOMISSAQO
TECNICA CONCORRENCIA N° 001/2026 — CREA-MA
LICITANTE: CREA-MA: ao lado de quem constréi o Maranhio
AVALIADORA: Yasmin Vasconcelos Costa

1. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
PONTUACAO  PONTUACAQ

QUESITOS CRITERIOS DE AVALIACAO " :
MAXIMA ATRIBUIDA

Compreensao do problema de

Raciocinio Basico  comunicagdo ¢ adequagdo ao 10 9,0
briefing

Estratégia de Coeréncia ¢ consisténcia da 2 5

1

Comunicagio estratégia proposta
Origmalidade, in o e adequacio

Ideia Criativa all o G 2 20
da proposta criativa

Estratégia de Midia e Adequacdo dos meios, i 28

Nao Midia racionalidade ¢ alcance

Subtotal (Plano de Comunicacio): 60/57

2. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO PONTUACAO MAXIMA 20 PONTOS

CRITERIOS PONTUACAO MAXIMA PONTUACAO ATRIBUIDA
Estrutura operacional e equipe técnica

Qualificagdo dos profissionais
Infraestrutura disponivel

Sistematica de atendimento

Subtotal (Capacidade de Atendimento): 20/19

3. REPERTORIO

Av. Dos Holandeses, Quadra 35, Lote 08, Calhau, Sao Luis/MA, CEP: 65.071-380/ Whatsapp: (98) 2106-8321/ 8322

Home Page: www.creama.org.br = e-mail: gabinete@creama.org.br




SERVICO PUBLICO FEDERAL
CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA — CONFEA
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DO MARANHAO — CREA-

CRITERIOS PONTUACAO MAXIMA PONTUACAO ATRIBUIDA
10 PONTOS

Qualidade técnica das pecas apresentadas
Diversidade e relevancia dos trabalhos

Adequagio ao objeto da licitagdo

Subtotal (Repertério): 10/10

4. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

CRITERIOS PONTUACAO MAXIMA PONTUACAO ATRIBUIDA
10 PONTOS

Clareza na descrigdo do problema L

Eficécia da solugdo apresentada L

Resultados obtidos

Subtotal (Relatos): 10/9,0

RESULTADO FINAL
ITEM PONTUACAO
Plano de Comunicagdo 57

Capacidade de Atendimento 19
Repertorio 10
Relatos de Solugdes 90
PONTUACAQ TOTAL: 100/95

OBSERVACOES DO AVALIADOR
De acordo com a documentagio contida no Envelope N° 01, bem como as pegas que exemplificam a
Campanha Publicitaria intitulada “CREA-MA: a0 lado de quem constréi o Maranhio”, seguindo as
exigéncias do Edital Concorréncia Priblica N° 001/2026 e seus anexos, acLicitante atende aos requisitos
do Edital e, ainda, considerando os documentos acostados no Envelope N. 03 Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, a Licitante est4
aprovada com a nota total de 95 PONTOS,

Declaro que a avaliagéio foi realizada de forma técnica, objetiva e em conformidade com os critérios

estabelecidos no Edital ¢ na legislagdo aplicavel.
Sao Luis/MA, 17 de julho de 2026.
Vyoderum Vonaerclos Eoston
[Yasmin Vasconcelos Costa]

Membro da Subcomissao Técnica

Av. Dos Holandeses, Quadra 35, Lote 08, Calhau, Sao Luis/MA, CEP: 65.071-380/ Whatsapp: (98) 2106-8321/ 8322

Home Page: WWw._creama.org.br ¢ e-mail: gabinete@creama.org br




SERVICO PUBLICO FEDERAL

CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA — CONFEA
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DO MARANHAO — CREA-MA

CONCORRENCIA N° 001/2026
PROCESSO N° 2948617/2026
AVALIACAO TECNICA

Quesito

Subquesito

Critério de Avaliacio

Pts

Quesito

Plano de
Comunicacio
Publicitaria (60
pontos)

Subquesito 1
Raciocinio Basico
(maximo 10 pontos)

a) As caracteristicas da fungio do CREA-MA, com suas especificagbes e contexto
de sua atuagdo, relevantes para a comunicagfio (até 2,5 pontos)

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagio publicitaria identificadas 4 natureza, extensio e
qualidades das relagdes do CREA-MA com o seu publico referencial (até 2,5
pontos)

25

¢) A pertinéncia dos aspectos relevantes ¢ significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagio publicitdria identificadas (at€ 2,5 pontos)

d) A assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicagio a ser
superado pelo CREA e no entendimento dos objetivos de comunicagio
estabelecidos no Briefing (até 2.5 pontos)

25

>

Subtotal

9,0

Subquesito 2
Estratégia de
Comunicacio
Publicitaria
(maximo 20 pontos)

a)Adequagio do conceito proposto ao CREA-MA, considerando as questdes
dispostas no Briefing (até 05 pontos)

b) Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto que viabilizem a
comunicaciio do CREA- MA com seu piiblico, levando em consideragdo a misséo
do Conselho e os desafios anunciados no Briefing (até 05 pontos)

¢) A consisténcia € a pertinéncia da argumentacdo formulada pela licitante em
defesa de sua proposigio (até 05 pontos)

d) A exequibilidade da Estratégia de Comunicagio Publicitdria, considerada a
verba referencial (até 05 pontos)

Subtotal

Subquesito 3
Ideia Criativa
{(maximo 20 pontos)

a) Sua adequagdo ao objetivo final dos desafios enunciados e aos objetivos
estratégicos de comunicagiio do CREA-MA, tendo por base as questdcs dispostas
no Briefing (até 02 pontos)

b) A multiplicidade de leituras que comporta relativamente aos objetivos e fins do
CREA-MA (até 02 pontos)

¢) A cobertura dos segmentos de publico contemplados pela multiplicidade de
leituras (até 02 pontos)

d) A originalidade da solugiio criativa e a multiplicidade de interpretagdes
favoraveis que comporta (até¢ 02 pontos)

¢) A simplicidade da forma de sua apresentaciio (até¢ 02 pontos)

f) Sua pertinéncia as atividades do CREA-MA e sua insergdio na sociedade (até 02
pontos)

) Os desdobramentos de comunicagfio que oferece (até 02 pontos)

h) A exequibilidade das pegas publicitdrias (até 02 pontos)

i) A adequacfo das pegas publicitérias ao perfil dos segmentos de priblico-alvo
(at€ 02 pontos)

FRST SO HUSR B oS I I oV B B

i) A clareza e precisdo das mensagens e a adequacfio da linguagem com os
piblicos-alvo (até 02 pontos)

Subtotal

20

Subquesito 4
Estratégia de
Midia e Nao Midia
(maximo 10 pontos)

a) Conhecimento e analise dos meios de comunicagio e habitos dos diversos
segmentos de publico prioritarios (até 02 pontos)

b) Capacidade analitica determinada pela analise desses habitos (até 02 pontos)

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuigéo de verba publicitaria,
contemplados os itens antecedentes (até 01 ponto)

d)A economicidade na aplicagiio da verba de midia, evidenciada no plano de

(2




Quesito Subquesito Critério de Avaliaciio Pts

distribuicfio de pecas, segundo critérios técnicos de midia (até 02 pontos)
€) A adequagdo da Estratégia de Midia ¢ Ndo Midia com as caracteristicas da agéo 2
publicitiria, com a verba referencial para investimento e com o desafio e os
objetivos de comunicagio estabelecidos no Briefing (até 02 pontos)
D) A consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio dos 1
segmentos de piiblicos- alvo da campanha publicitaria (at€ 01 ponto)
Subtotal 9

TOTAL 57

De acordo com a documentagfio contida no Envelope N°©

01, bem como as pegas que exemplificam a Campanha Publicitaria

intitulada “CREA-MA: ao lado de quem constréi o Maranhéio”, seguindo as exigéneias do Edital Concorréncia Pitblica N°

001/2026 e seus anexos, destaco que a Campanha acima referi

- Raciocinio Basico, com o total (atbt+ctd) =90

- Estratégia de Comunicagdo Publicitiria, com o Total de (atbtctd) =19,
- Ideia criativa, com o total de (atbtetd+etf+g+h+i+) = 20

- Estratégia de midia e nio midia, com o total de (atbtetdtet) =90
Total: (1,2,3 e 4) =57

Yasmin Vasconcelos Costa
CPF: 09668910311

da, apresentada pela Licitante, cumpre aos requisitos do Edital,

Sdo Luis/MA, 17 de julho de 2026.




SERVICO PUBLICO FEDERAL

CONSELHOQ FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA - CONFEA
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DO MARANHAQ — CREA-MA
CONCORRENCIA N° 001/2026 - PROCESSO N° 2948617/2026

SUBCOMISSAO TECNICA

AVALIACAO ENVELOPE N° 03 — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

Quesito

Subquesito

Quesito 2
Capacidade de
Atendimento
{maximo 20 pontos)

Critério de Avaliacio
a) A experiéneia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a
adequacdio das quantificagSes e qualificagdes desses profissionais as necessidades
de comunicagfo publicitaria do CREA-MA (até 03 pontos)

b) A correlagio entre a qualificacdo técnica da lLicitante ¢ a estratégia de
comunicagio publicitaria proposta, sendo levada em conta a quantificacio dos
quadros correspondentes (até 03 pontos)

¢) A qualificacdo dos profissionais a serem disponibilizados para o atendimento do
orgdo da Administraciio (até 03 pontos)

d) A operacionalidade do relacionamento entre CREA_MA € a agéncia de
propaganda, traduzida através de esquema apresentado na proposta pela licitante
(até 03 pontos)

¢) A seguranca técnica e operacional constatada atraves dos procedimentos
especificados (até 03 pontos)

f) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a
execugdo do contrato (até 03 pontos)

2) A funcionalidade do relacionamento operacional entre 0 ANUNCIANTE e a
Licitante (até 02 pontos)

Subtotal

19

Quesito 3
Repertorio
(maximo 10 pontos)

a) Sua concepedo (até 2,5 pontos)

2,5

b) Sua pertinéncia (até 2,5 pontos)

2.5

>

¢) A clareza de exposicio (até 2.5 pontos)

25

d) A qualidade de execugio e acabamento do texto (até 2.5 pontos)

2.5

Subtotal

10

Quesito 4

Relatos de Soluciies
de Problemas de
Comunicag¢io
(maximo 10 pontos)

a) A originalidade da solugio criativa ¢ sua adequagdo a natureza do cliente, ao
ublico-alvo e ao desafio de comunicagdio (até 02 pontos)

b) A clareza e precisdo das mensagens e a adequacio da linguagem as
caracteristicas dos meios e piblicos-alvo (até 02 pontos)

) A qualidade da producdo, da execuciio ¢ do acabamento das pecas (até 02
pontos)

d) De evidéncia de planejamento publicitario (até 02 pontos)

¢) De consisténcia das relagdes de causa e efeito (até 01 ponto)

) De mensuracio dos resultados apresentados (até 01 ponto)

Pt | | D N

De acordo com a documentagiio contida no Envelope N° 03, Capacidade de Atendimento

de Comumicacdio, seguindo as exigéncias

3 Repertorio, com o total de (atb+c)=10

Subtotal
TOTAL (MAXIMO DE 40 PONTOS)

9,0

. Repertorio e Relatos de Solucdes de Problemas

do Edital Concorréncia Puablica N°® 001/2026 e seus anexos, destaco que a Licitante Canal
Comunicagfio cumpriu os requisitos do Edital, obtendo a seguinte pontuagio:
2 Capacidade de atendimento, com o total de (atb)=19

4 Relatos de solugdes de problemas de comunicagdo, com o total de (a+b+c+d) = 9,0

Total: (2, 3 e 4) = 38 pontos

Sédo Luis/MA, 17 de jutho de 2026.

Wpeum Vo vealos -Soston

Yasmin Vasconcelos Costa
CPF: 09668910311




SERVICO PUBLICO FEDERAL

CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA — CONFEA
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DO MARANHAQO - CREA-MA

CONCORRENCIA N° 001/2026
PROCESSO N° 2948617/2026
AVALIACAO TECNICA

Quesito

Subquesito

Critério de Avaliacio

Quesito

Plano de
Comunicaciio
Publicitaria (60
pontos)

Subquesito 1
Raciocinio Basico
(maximo 10 pontos)

a) As caracteristicas da funcdo do CREA-MA, com suas especificagdes e contexto
de sua atuacdo, relevanies para a comunicagfio (até 2,5 pontos)

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicacio publicitiria identificadas & natureza, extensdo €
qualidades das relagdes do CREA-MA com o seu publico referencial (até 2.5
pontos)

¢) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicacio publicitaria identificadas (até 2,5 pontos)

d) A assertividade demonstrada na anélise do desafio de comunicagio a ser
superado pelo CREA e no entendimento dos objetivos de comunicagio
estabelecidos no Briefing (até 2,5 pontos)

Subtotal

Subquesito 2
Estratégia de
Comunicagio
Publicitaria
(maximo 20 pontos)

a)Adequagiio do conceito proposto ao CREA-MA, considerando as questoes
dispostas no Briefing (at¢ 05 pontos)

b) Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto que viabilizem a
comunicagdo do CREA- MA com seu piiblico, levando em consideragdo a missio
do Conselho e os desafios ammciados no Briefing (até 05 pontos)

c) A consisténcia e a pertinéncia da argumentagdo formulada pela licitante em
defesa de sua proposigdo (até 05 pontos)

W

d) A exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, considerada a
verba referencial (até 05 pontos)

Subtotal

18

Subquesito 3
Ideia Criativa
(maximo 20 pontos)

a) Sua adequagiio ao objetivo final dos desafios enunciados ¢ aos objetivos
estratégicos de comunicagio do CREA-MA, tendo por base as questoes dispostas
no Briefing (at¢ 02 pontos)

b) A multiplicidade de leituras que comporta relativamente aos objetivos e fins do
CREA-MA (até 02 pontos)

¢) A cobertura dos segmentos de piiblico contemplados pela multiplicidade de
leituras (até 02 pontos)

d) A originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagoes
favoraveis que comporta (at¢ 02 pontos)

e) A simplicidade da forma de sua apresentacdo (até 02 pontos)

f) Sua pertinéncia as atividades do CREA-MA e sua inser¢ao na sociedade (até 02
pontos)

g) Os desdobramentos de comunicagdo que oferece (até 02 pontos)

h) A exequibilidade das pecas publicitérias (at¢ 02 pontos)

i) A adequagfio das pecas publicitdrias ao perfil dos segmentos de publico-alvo
(até 02 pontos)

j) A clareza e precisdo das mensagens ¢ a adequagdo da linguagem com os
publicos-alvo (até 02 pontos)

Subtotal

Subquesito 4
Estratégia de
Midia e Nio Midia
(maximo 10 pontoes)

a) Conhecimento e analise dos meios de comunicacio e hébitos dos diversos
segmentos de publico prioritirios (até 02 pontos)

b) Capacidade analitica determinada pela andlise desses habitos (até 02 pontos)

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuicdo de verba publicitaria,




Quesito

Subgquesito

Critério de Avaliacio

Pts

contemplados os itens antecedentes (até 01 ponto)

d)A economicidade na aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano de
distribuigio de pegas, segundo critérios técnicos de midia (at¢ 02 pontos)

€) A adequacio da Estratégia de Midia e Nio Midia com as caracteristicas da acio
publicitiria, com a verba referencial para investimento e com o desafio ¢ os
objetivos de comunicacdo estabelecidos no Briefing (até 02 pontos)

£) A consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagio dos
segmentos de piblicos- alvo da campanha publicitiria (até 01 ponto)

Subtotal

TOTAL

De acordo com a documentacdo contida no Envelope N°
intitulada “CREA-MA: ao lado de quem constroi o
00172026 ¢ seus anexos, destaco que a Campanha ac

- Raciocinio Basico, com o total (atbtct+d)=80

- Estratégia de Comunicagio Publicitaria, com o Total de (atbtetd)= 18
- Ideia criativa, com o total de (atbtet+dtetf+g+hti+) = 18

- Estratégia de midia e ndo midia, com o total de (atbtet+dte+D) = 8,0
Total: (1,2,3 e 4)=52

CPF: 02396620320

01, bem como as pegas que exemplificam a Campanha Publicitiria
Maranhdo™, seguindo as exigéncias do Edital Concorréncia Publica N°
ima referida, apresentada pela Licitante, cumpre aos requisitos do Edital.

Sdo Luis/MA, 17 de julho de 2026.
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ANEXO IX

ANEXO X — PLANILHA DE AVALIACAO DA SUBCOMISSAO
TECNICA CONCORRENCIA N° 001/2026 — CREA-MA

LICITANTE: CREA-MA: a0 lado de quem constréi o Maranhdo
AVALIADORA: Salomao Jesus Santos

1. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

, ,. PONTUACAO
QUESITOS CRITERIOS DE AVALIACAO .
MAXIMA

Compreensio do problema de

Raciocinio Basico  comunicagdo ¢ adequagdo ao 10
bricfing

Estratégia de Coeréncia e consisténcia da -

Comunicagao estratégia proposta

o Originalidade, inovagdo € adequacdo

Ideia Criativa o 20
da proposta criativa

Estratégia de Midia e Adequagdo dos meios, ”

Nio Midia racionalidade e alcance

Subtotal (Plano de Comunicagdo):. 60/50

PONTUACAO
ATRIBUIDA

9,0

17

16

8,0

» CAPACIDADE DE ATENDIMENTO PONTUACAO MAXIMA 20 PONTOS
CRITERIOS PONTUACAO MAXIMA PONTUACAO ATRIBUIDA

Estrutura operacional ¢ equipe técnica L
Qualificagdo dos profissionais
Infracstrutura disponivel

Sistematica de atendimento

Subtotal (Capacidade de Atendimento): 20/18

3. REPERTORIO

‘Av. Dos Holandeses, Quadra 35, Lote 08, Calhau, Sio Luis/MA, CEP: 65.071-380/ Whatsapp: (98) 2106-8321/ 8322
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CRITERIOS PONTUACAO MAXIMA PONTUACAO ATRIBUIDA
10 PONTOS

Qualidade técnica das pegas apresentadas
Diversidade e relevancia dos trabalhos
Adequagdo ao objeto da licitagdo
Subtotal (Repertério): 10/ 8,0

4. RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

CRITERIOS PONTUACAO MAXIMA PONTUACAO ATRIBUIDA
10 PONTOS

Clareza na descrigdo do problema
Eficicia da solugdo apresentada

Resultados obtidos

Subtotal (Relatos): 10/8,0

RESULTADO FINAL
ITEM PONTUACAO
Plano de Comunicagio 50

Capacidade de Atendimento 18
Repertorio 80
Relatos de Solugdes 80
PONTUACAO TOTAL: 100/ 84

OBSERVACOES DO AVALIADOR
De acordo com a documentagdo contida no Envelope N° 01, bem como as pegas que exemplificam a
Campanha Publicitaria intitulada “CREA-MA: ao lado de quem constréi o Maranhfio”, seguindo as
exigéncias do Edital Concorréncia Piiblica N° 001/2026 e seus anexos, acLicitante atende aos requisitos
do Edital e, ainda, considerando os documentos acostados no Envelope N. 03 Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, a Licitante esta
aprovada com a nota total de 84 PONTOS.

Declaro que a avaliagdo foi realizada de forma técnica, objetiva e em conformidade com os critérios
estabelecidos no Edital e na legislagdo aplicavel.
Séo Luis/MA, 17 de julho de 2026.
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CONCORRENCIA N° 001/2026 - PROCESSO N° 294861 7/2026

AVALIAGAO ENVELOPE N° 03 — CAPACIDADE DE A

Quesito

Subquesito

SUBCOMISSAO TECNICA

Critério de Avaliacio

TENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

Relatos de Solugdes
de Problemas de
Comunicagiio
(maximo 10 pontos)

caracteristicas dos meios e ptiblicos-alvo (até 02 pontos)

a) A experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitirias e a 3
adequagdo das quantificacdes e qualificagdes desses profissionais as necessidades
de comunicacdo publicitiria do CREA-MA (até 03 pontos)
b) A correlagio entre a qualificacio técnica da licitante e a estratégia de 3
comunicagdo publicitaria proposta, sendo levada em conta a quantificacio dos
quadros correspondentes (até 03 pontos)
¢) A qualificagfio dos profissionais a serem disponibilizados para o atendimento do 3
Quesito 2 | érglo da Administracdo (até 03 pontos)
Capacidade de d) A operacionalidade do relacionamento entre CREA-MA ¢ a agéncia de 2
Atendimento propaganda, traduzida através de esquema apresentado na proposta pela licitante
(maximo 20 pontos) (até 03 pontos)
e) A seguranga técnica e operacional constatada através dos procedimentos 3
especificados (até 03 pontos)
f) As instalacdes, a infraestrutura ¢ os recursos materiais disponiveis para a 2
execucdo do contrato (até 03 pontos)
£) A funcionalidade do relacionamento operacional entre 0 ANUNCIANTE ¢ a 2
licitante (até 02 pontos)
Subtotal 18
a) Sua concepgiio (até 2,5 pontos) 2
Quesito 3 b) Sua pertinéncia (até 2,5 pontos) 2
Repertdério ¢) A clareza de exposiciio (até 2.5 pontos) 2
(maximo 10 pontos) d) A qualidade de execugiio e acabamento do texto (até 2,5 pontos) 2
Subtotal 8
a) A originalidade da solugio criativa € sua adequagdo a natureza do cliente, ao 2
publico-alvo e ao desafio de comunicacio (até 02 pontos)
Quesito 4 b) A clareza e precisdo das mensagens ¢ a adequagdo da linguagem as 5

¢) A qualidade da produgdo, da execuciio e do acabamento das pecas (até 02
pontos)

d) De evidéncia de planejamento publicitario (até 02 pontos)

€) De consisténcia das relaces de causa e efeito (até 01 ponto)

£) De mensuraciio dos resultados apresentados (até 01 ponto)

De acordo com a documentagio contida no Envelope N°03,

Subtotal
0 0D PONTO

00 | [ = | =

Capacidade de Atendimento, Repertorio ¢ Relatos de Solucdes de Problemas

de Comunicagdo, seguindo as exigéncias do Edital Concorréncia Pablica N° 001/2026 e seus anexos, destaco que a Licitante Canal
Comunicagio cumpriu os requisitos do Edital, obtendo a seguinte pontuagio:
2 Capacidade de atendimento, com o total de (atb)=18

3 Repertério, com o total de (a+btc) = 8,0

4 Relatos de solugdes de problemas de comunicagio, com o total de (a+b+ctd) = 8,0

Total: (2, 3 e 4) = 34 pontos

Sdo Luis/MA, 17 de julho de 2026.
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CONCORRENCIA N° 001/2026
PROCESSO N° 2948617/2026
AVALIACAO TECNICA

Quesito

Subquesito

Critério de Avaliaciio

Quesito

Plano de
Comunicacio
Publicitaria (60
pontos)

a) As caracteristicas da funcdio do CREA-MA, com suas especificacdes e contexto
de sua atuacfo, relevantes para a comunicagdo (até 2,5 pontos)

2:5

Subquesito 1

b) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitiria identificadas a natureza, extensio e
qualidades das relagdes do CREA-MA com o seu publico referencial (até 2,5

pontos)

2,5

Raciocinio Basico
(maximo 10 pontos)

¢) A pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as
necessidades de comunicagdo publicitaria identificadas (até 2,5 pontos)

d) A assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicacgfio a ser
superado pelo CREA e no entendimento dos objetivos de comunicagdo
estabelecidos no Briefing (até 2,5 pontos)

Subtotal

Subquesito 2
Estratégia de

a)Adequacio do conceito proposto a0 CREA-MA. considerando as questdes
dispostas no Briefing (até 05 pontos)

b) Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto que viabilizem a
comunicagio do CREA- MA com seu puiblico, levando em consideracdo a misséo
do Conselho e os desafios anunciados no Briefing (até 05 pontos)

Comunicagio
Publicitaria

¢) A consisténcia e a pertinéncia da argumentagdo formulada pela licitante em
defesa de sua proposicio (até 05 pontos)

(maximeo 20 pontos)

d) A exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, considerada a
verba referencial (até 05 pontos)

Subtotal

a) Sua adequagdo ao objetivo final dos desafios enunciados ¢ a0s objetivos
estratégicos de comunicagiio do CREA-MA, tendo por base as questdes dispostas
no Briefing (até 02 pontos)

b) A multiplicidade de leituras que comporta relativamente aos objetivos e fins do
CREA-MA (até 02 pontos)

¢} A cobertura dos segmentos de publico contemplados pela multiplicidade de
leituras (até 02 pontos)

Subguesito 3

d) A originalidade da solugfio criativa ¢ a multiplicidade de interpretagdes
favordveis que comporta (até 02 pontos)

Ideia Criativa

) A simplicidade da forma de sua apresentacdio (até 02 pontos)

(maximo 20 pontos)

f) Sua pertinéncia as atividades do CREA-MA e sua mnser¢do na sociedade (até 02
tos)

£) Os desdobramentos de comunicaciio que oferece (até 02 pontos)

h) A exequibilidade das pecas publicitarias (até 02 pontos)

1) A adequacfio das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de piblico-alvo
(até 02 pontos)

1) A clareza e precisio das mensagens e a adequagfio da lingnagem com os
piblicos-alvo (até 02 pontos)

Subtotal

a) Conhecimento e andlise dos meios de comunicagdo e habitos dos diversos
|_segmentos de publico prioritirios (até 02 pontos)

b) Capacidade analitica determinada pela analise desses habitos (até 02 pontos)

Subquesito 4
Estratégia de
Midia e Nio Midia

¢) Consisténcia do plano simulado de distribuicdo de verba publicitaria,
contemplados os itens antecedentes (até 01 ponto)

(maximo 10 pontos)

d)A economicidade na aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano de
distribui¢io de pecas, segundo critérios técnicos de midia (até 02 pontos)

e) A adequacio da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da acdo

publicitiria, com a verba referencial para investimento e com o desafio ¢ os




Quesito Subgquesito Critério de Avaliacdo Pts
objetivos de comunicaciio estabelecidos no Briefing (até 02 pontos)
f) A consisténcia do conhecimento dos hébitos de consumo de comunicagio dos 1
segmentos de publicos- alvo da campanha publicitéria (até 01 ponto)
Subtetal 8
TOTAL 50

De acordo com a documentagfio contida no Envelope N° 01, bem como as pegas que exemplificam a Campanha Publicitaria
intitulada “CREA-MA: ao lado de quem constroi o Maranhdio™, seguindo as exigéncias do Edital Concorréncia Piblica N°
001/2026 e seus anexos, destaco que a Campanha acima referida, apresentada pela Licitante, cumpre aos requisitos do Edital.
- Raciocinio Basico, com o total (a+b+c+d) = 9,0

- Estratégia de Comunicagio Publicitaria, com o Total de (a+b+c+d) = 17
- Ideia criativa, com o total de (at+b+c+d+e+f+g+ht+i+]) = 16

- Estratégia de midia e nfio midia, com o total de (a+b+c+d-+e+f) = 8,0
Total: (1,2,3 e 4)=50

L ANV N

Z
lomap Jesus Santodf
F: 6174320

Sio Luis/MA, 17 de jutho de 2026.




