SERVICO PUBLICO FEDERAL )
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DO MARANHAO — CREA-MA

ATA 01/2023 DA REUNIAO DA SUBCOMISSAO TECNICA
PARA SERVICOS DE PUBLICIDADE REFERENTE AO
PROCESSO 2667007/2022 DO CONSELHO REGIONAL DE
ENGENHARIA E AGRONOMIA DO MARANHAO.

OBJETO: Prestagdo de servigos de publicidade por intermédio de agéncia de propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criago, a execugdo interna, a intermediagdo
e supervisdo da execucéo externa e a distribui¢do de agdes publicitarias juntoa publicos de interesse.

1 ABERTURA DA SESSAO

Ao treze dias do més de janeiro de 2023, as 14h, em sala virtual da plataforma google meet, reuniu-
se a Subcomissio Técnica para servigos de publicidade, sob a presidéncia da Assessora de
Comunicagdo do CREA-MA, Abigail Cardoso Coqueiro, habilitada em Relacdes Publicas, e demais
membros titulares, Thaynnara Cristine da Costa da Silva, habilitada em Publicidade e Propaganda,
¢ Patricia Rakel de Castro Sena, Doutora em Comunicaco, todas designadas pela Portaria n°
46/2022 — PRESI/CREA-MA, para julgamento das propostas técnicas do invélucro n° 1 (Plano de
Comunicagio Publicitiria — Via Nao Identificada).

Considerando o item 17.1. E facultada & Comissdo de Licitagdo ou & Subcomissdo Técnica,
conforme o caso:

¢) Dirimir no ato, quaisquer controvérsias futeis e improcedentes, que bem indiquem a
inten¢do dos seus autores de impedir, fraudar ou perturbar os atos licitatorios;

d) Relevar erros formais ou simples omissdes em quaisquer documentos, para fins de
habilitagdo e classificagdo da proponente, desde que sejam irrelevantes, ndo firam o
entendimento da proposta e o ato nfo acarrete violago aos principios da licitagfio;

Esta Subcomissio nfo identificou os licitantes das propostas nos documentos analisados, bem como,
néo foi possivel comprovar indicio de m4 fé no excesso ou na falta de formatagdo divergente do
solicitado no Edital que comprometesse o entendimento e julgamento das propostas técnicas.

Outrossim, embora o Edital preveja o desejo de formatag@io, ndo ha previsio para desclassificagéo
sumdria em virtude de formatacio de documento ou erros formais/simples omissdes.

Dessa forma, a Subcomiss&o julgou o contetido do Invélucro n° 1 das 3 (trés) licitantes, de acordo
com as pontuagdes a seguir:

2 DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

Conforme item 7.1 do edital: Para estabelecimento da pontuacdo de cada quesito e subquesito, a
- Subcomissdo Técnica realizara um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas
licitantes e a gradagfo das pontuagdes atribuidas refletird o maior ou menor grau de adequacdo de
cada proposta, aos critérios de julgamento técnico estabelecidos.
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2.1. PROPOSTA TECNICA — TODOS CONFIAM QUANDO TEM CREA

Serdio levados em conta pela Subcomissio Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

2.1.1  Quesito Plano de Comunicac¢do Publicitdria:

2.1.1.1 Subgquesito raciocinio bdsico:

Atributos a serem considerados no julgamento: Pontuacéo
a) aacuidade demonstrada na andlise das caracteristicas 2,0
e especificidades do CREA-MA e do contexto de sua atuagio;
b) a pertinéncia  dos  aspectos relevantes e 2,0
significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicagfo publicitdria identificadas;
c) a assertividade demonstrada na andlise do desafio

de comunicagdo a ser superado pelo CREA-MA e no 3,0
entendimento  dos objetivos de comunicacfio estabelecidos no
Briefing.
TOTAL 7,0

2.1.1.2 Subquesito estratégia de comunicacio publicitdria:

Atributos a serem considerados no julgamento: Pontuacio
) a adequagdo do partido tematico e do conceito propostos &
natureza e as atividades, bem como, ao desafio e aos objetivos de] 2,0
comunicacio;

b) a consisténcia da argumentacéio em defesa do partido tematico| 3,0
e do conceito propostos;

c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito paral 3,0
a comunicagfo publicitiria do CREA-MA com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de] 2,0
Comunicacdo Publicitdria proposta;

) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre

0 CREA-MA, o desafioe 0s objetivos del 4,0
comunicacdo estabelecidos no Briefing;

) a exequibilidade da Estratégia de Comunicago Publicitaria, 3,0
considerada a verba referencial.

TOTAL 17,0
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2.1.1.3 Subquesito ideia criativa:

Atributos a serem considerados no julgamento: Pontuacéo
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacdo 2.0
Publicitaria; )
b) a pertinéncia da solugo criativa com a natureza do CREA MA,

com o desafio e com os objetivos de comunicagfio estabelecidos 2,0
no Briefing,
¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de 20
publico-alvo; .
d) a compatibilidade das pecas publicitirias com os meios e 3.0
veiculos de divulgacdo a que se destinam; >
e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de 3.0
interpretagdes favoraveis que comporta; :
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagio da linguagem
com 0s publicos-alvo; 3,0
g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos,
com base na verba referencial para investimento. 2,0
TOTAL 17,0
2.1.1.4 Subquesito estratégia de midia e ndo midia:

Atributos a serem considerados no julgamento: Pontuagdo

a) a adequagfo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da acdo publicitdria, com a verba referencial 1,0
para investimento e com o desafio e os objetivos de
comunicagéo estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposi¢do e defesa

da estratégia, da tdtica e do plano de midia; 1,0

¢) aconsisténcia do conhecimento dos habitos de consumo
de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da 1,0
campanhapublicitaria;

d) a adequacdio da proposta no uso dos recursos préprios de
comunica¢do do CREA-MA e seu alinhamento com a 1,0
Estratégia de Midia e Ndo Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacio da
verba referencial para investimento, demonstrados na 1,0
simulagdo dospardmetros de cobertura e frequéncia.

TOTAL 5,0
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A agéncia demonstrou entendimento razoavel do papel da comunicagdo para entidades, pois,
no tema especifico da licitagdo no que tange um tipo especifico de comunicagdo, a licitante faz sua
abordagem de maneira superficial e sem nenhum aspecto de entendimento profundo.

Suas colocagdes sobre o papel deste tipo de comunicagfio como mais uma ferramenta de
comunicaggo, que foram consideradas como uma abordagem generalizada, aquém da especificidade
que o assunto requer e o briefing solicita.

Apesar de interessante esforco, sua abordagem sobre os subitens subseqientes, ainda do
Raciocinio Biésico, a agéncia demonstra a mesma forma de explanago.

A abordagem da agéncia em sua Estratégia de Comunicagio Publicitdria, apesar de nio se
distanciar do conceito a ser explorado, o faz de maneira Obvia, ofuscando o ineditismo. Percebe-se
ainda que a agéncia deixa transparecer que faz suas consideragdes com uma analise pouco
aprofundada do tema, de maneira repetitiva e até certo ponto enfadonha. Pois suas consideragdes
propostas se classificam em um apelo pouco provavel de resultados satisfatdrios.

Quanto ao item Ideia Criativa, o exposto, denota uma condi¢fo criativa boa, com fins de
subsidiar a mensagem a ser veiculada de maneira pratica, objetiva e clara.

Suas pecas demonstrativas foram construidas dentro do fazer publicitdrio bom, que podem
alcangar o publico de interesse de maneira interessante sem colocar uma énfase especifica de um
anuncio diferenciado para alcancar a todos os publicos de interesse do Conselho. Deixando claro de
que tal tentativa pode nfio obter o &xito necessdrio, tornando-se assim um investimento
comunicacional com uma probabilidade de ndo alcangar seu objetivo. A estratégia de midia e nfo
midia apresentado pela agéncia, nos parece, ter sido baseada no mais puro senso comum,
experiencial e sem aspectos profissionais aprofundados para resolver o problema de comunicagio.
Fato este que ndo colaborou para uma avaliag@o positiva da agéncia licitante.

Entendeu-se ao final da andlise que esta licitante ndo alcangou o entendimento adequado para
poder realizar a contento a resolugéo do problema de comunicagéo, caminhando na dire¢#o contraria
da resolucdo do problema de comunica¢do solicitado no Briefing, principalmente em seu
planejamento de comunicagio publicitaria.
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2.2. PROPOSTA TECNICA — PROFISSIONAIS LEGAIS VOCE SEGURO

2.2.1 Quesito Plano de Comunicacgdo Publicitéria:

2.2.1.1 Subquesito raciocinio bdsico:

Atributos a serem considerados no julgamento: Pontuacdo
a) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas a 3.0
especificidades do CREA-MA e do contexto de sua atuacgfo; ?

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos; 23

apresentados, relativos as necessidades de comunicago
publicitaria identificadas;

c) a assertividade demonstrada na analise do desafio de
comunicagdo a ser superado pelo CREA-MA e no 3.5
entendimentodos objetivos de comunicagfio estabelecidos no ’
Briefing.

TOTAL: 9,0

2.2.1.2 Subquesito estratégia de comunicacdo publicitdria:

Atributos a serem considerados no julgamento: Pontuacdo
a) a adequagfo do partido temético e do conceito propostos a
natureza e as atividades, bem como, ao desafio e aos 1.0

objetivos de comunicacéo;
b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico

e do conceito propostos; 2,0
c) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito paraj

a comunicacfo publicitaria do CREA-MA com seus publicos 2,0
d) aconsisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de 2.0

Comunicacdo Publicitdria proposta;
€) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o
CREA-MA, o desafioe 0s objetivos de 3,0
comunicagéo estabelecidos no Briefing;
f)  a exequibilidade da Estrarégia de Comunicagdo Publicitdria,
considerada a verba referencial.

3,0

TOTAL 13,0
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2.2.1.3 Subquesito ideia criativa:

Atributos a serem considerados no ulgamento: Pontuacéo

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo 2.0

Publicitaria; >

b) a pertinéncia da solugfo criativa com a natureza do CREA-

MA, com o desafio e com os objetivos de comunicagio 2,0
estabelecidos no Briefing;

¢) aadequagfo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de 2.0

publico-alvo; 2

d) a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e 20

veiculos de divulgacéo a que se destinam; :

e) a originalidade da solugfo criativa e a multiplicidade de 20

interpretacdes favordveis que comporta; 2

) aclareza e precisdo das mensagens e a adequagéo da linguageml 20

com os publicos-alvo; *

g) aexequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, 2.0

com base na verba referencial para investimento. 2

OoT
TOTAL 14,0
2.2.1.4 Subquesito estratégia de midia e ndo midia:

Atributos a serem considerados no julgamento: Pontuacéo
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nio Midia com as
caracteristicas da ac@io publicitaria, com a verba referencial paraj 1.0

investimento € com o desafio e os objetivos de comunicacdo
estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicéo e defesa da 1,0
estratégia, da tatica e do plano de midia;

c) a consisténcia do conhecimento dos hébitos de consumo de
comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha 1,0
ublicitaria;

d) a adequagdo da proposta no uso dos recursos préprios de
comunicagéo do CREA-MA e seu alinhamento com a Estratégia de 1,0
Midia e Ndo Midia;

c) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagio da verba
referencial para investimento, demonstrados na simulacdo dos 1,0
pardmetros de cobertura e frequéncia.

TOTAL 5,0
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> Pontuacio: 41
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Tomando por apoio o Raciocinio Basico, a licitante apresentou com certa facilidade o
entendimento sobre a comunicacio publicitaria ¢ sua influéncia, deixando claro que detém o
conhecimento necessério sobre a importancia desse tipo de comunicago. Contudo, é imprescindivel
ressaltar que ndo houve profundidade acerca do tema proposto, o que configura uma linearidade em
todos os aspectos de avaliagio. Faz-se necessério também apontar que esse é um item que precisa ir
além do proposto, visto que € um processo de intensa evolugdo.

Em sua Estratégia de Comunicagfo, a licitante entrega sua proposta dentro do esperado,
dentro de contexto obvio e nfo brilhante, pois € importante ressaltar, que sempre se espera um maior
conhecimento da causa para o tratamento de eventuais crises e posicionamentos a serem tomados.

De forma objetiva, a empresa trata a estratégia de comunicagdo publicitdria como garantia
no alcance de seus objetivos. Mas, ao apresentar sua solug¢do do problema de comunicagfo — ja
relatado no briefing — demonstra uma certa fragilidade em seu plano. O que se espera, é a
apresentacdo de solu¢do eficiente e eficaz para problemas de comunicagio ja relatados no briefing
€, isso ndo se observou na proposta da licitante.

Outro detalhe interessante & que a empresa construiu uma proposta balizada nas pecas de
comunicagdo apresentadas, o que contribui com sua estratégia de comunicacdo. Porém, a licitante
cometeu um erro grave, j4 que nfo contemplou em sua magnitude, tipos de veiculos existentes,
reduzindo-se 4 falta de ineditismo.

Considerando a sua estratégia de midia e ndo midia, & indispensével ressaltar que para uma
melhor avaliagdo, é necessério ter em maos uma maior anélise dos veiculos existentes na praca onde
sera executado, o que nfio deve ser vista como proposta mais adequada para atender as demandas
necessérias de forma eficaz. As estratégias apresentadas conseguiram, mesmo que de maneira
moderada, apresentar aspectos necessarios para que a mensagem chegue até o puiblico almejado.
Entretanto, por estar em uma compreensdo mediana, ndo conseguird atender 4 contento, o que é
esperado como resultados positivos dessa campanha para solucionar o problema de comunicagfo.
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2.3 PROPOSTA TECNICA — O SUCESSO DO PROJETO COMECA AQUI

2.3.1 Quesito Plano de Comunicagdo Publicitdria:

2.3.1.1 Subquesito raciocinio bdsico:

Atributos a serem considerados o . Pontuacio
julgamento:
a) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas 3.0
€ especificidades do CREA-MA e do contexto de sua atuacio; 2

significativos apresentados, relativos as necessidades
de comunicacdo publicitaria identificadas;

C) a assertividade demonstrada na analise do desafio

)  a pertinéncia  dos  aspectos relevantess 3,0 _(
de comunicacfo a ser superado pelo CREA-MA e no 4,0
entendimentodos objetivos de comunicagfo estabelecido
no Briefing.

| TOTAL | 100

2.3.1.2 Subquesito estratégia de comunicacido publicitaria:

Atributos a serem considerados no ’ Pontuagio
julgamento:
a adequago do partido tematico o do conceito propostos a
hatureza e as atividades, bem como, ao desafio e aos 1,0

objetivos de comunica¢3o;

b) aconsisténcia da argumentagéo em defesa do partido tematicq
e do conceito propostos; 2,0
¢) as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito par
a comunicagfo publicitaria do CREA-MA com seus publicos 3,0
d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégi.
de Comunicacdo Publicitdria proposta; 3.0
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos soby

0 CREA-MA, o desafioe 0s objetivos 4.0

de comunicagioestabelecidos no Briefing; ’

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicacdo
Publicitdria, considerada a verba referencial. ] 4,0
TOTAL ( 17,0

L
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2.3.1.3 Subquesito ideia criativa:

Atributos a serem considerados no julgamento: Pontuacio 7
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo 20
Publicitaria; 2
b) a pertinéncia da solugdio criativa com a natureza do CREA-
MA, com o desafio e com os objetivos de comunicagfo 3.0
estabelecidos no Briefing:
¢) aadequagio das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de| 1.0
publico-alvo; R
d) a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e 3.0
veiculos de divulgagio a que se destinam; 2
€) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de 1.0
interpretagdes favoraveis que comporta; :
) aclareza e precisdo das mensagens € a adequagdo da linguagem 20
com os publicos-alvo; >
g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos propostos, 20
com base na verba referencial para investimento. ’
LTOTAL 14,0
|
2.3.1.4 Subquesito estratégia de midia e néo midia:
qtributos a serem considerados no julgamento: Pontua(ﬁ;’
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Néo Midia com as
caracteristicas da ac#o publicitaria, com a verba referencial i

para investimento e com o desafio € 0s objetivos de
comunicac¢io estabelecidos no Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposic¢io e defesa da
estratégia, da tatica e do plano de midia; 2,0

) aconsisténcia do conhecimento dos hébitos de consumo de
comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanhal 2,0
publicitdria;

d) a adequagio da Proposta no uso dos recursos préprios de
comunicagdo do CREA-MA e seu alinhamento com a 2.0
Estratégia de Midia e Néo Midia,

€) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba

referencial para investimento, demonstrados na simulagfo 1,0
dospardmetros de cobertura e frequéncia.
TOTAL 9,0

L ]
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Em seu raciocinio basico a agéncia mostra ter conhecimento e entendimento do trabalho feito
pela gestédo atual e enfatiza em todo seu projeto como sers feita apresenta¢do para o publico-alvo,
esta conclusdo ¢ referendada pela compreensio do compromisso institucional da autarquia CREA.
Afirmativas que se enquadram perfeitamente no projeto de comunicagdo solicitadas pelo briefing.

Observa-se que a agéncia defende sua proposta com uma comunicacdo assertiva que um 6rgio
de classe necessita, e sua uniformidade, nos remete a um modelo especifico de comunicagio para
instituigSes desta natureza, ainda que com seus contetidos especificos da sua atuagdo.

Percebe-se que no item estratégia de comunica¢do publicitdria atende as necessidades de
estratégia comunicacional nas proposi¢des mencionadas. H4 uma coeréncia saudavel na sugestdo e
na sua execucdo de proposta. Pois, tanto na sua estratégia de comunicagéo, que € sustentada pelo
entendimento do problema de comunicacio, este €xposto no raciocinio basico, quanto na estratégia
de midia e ndo midia, principalmente, existe um entrelagamento estratégico para que o objetivo final
seja alcangado de maneira rapida, clara e eficiente.

Percebe-se ainda, que a agéncia se utiliza de maneira inteligente das ferramentas da comunicagéio
e publicidade, em seu sentido amplo, utilizando também em sentido especifico, no caso, a
comunicagdo publicitaria. Atendendo perfeitamente ao briefing proposto. A proposta apresentada
faz utilizagdo das plataformas de comunica¢do necessdrias e factiveis, constituindo-se em uma
proposta assertiva, explicativa e bem planejada. Pois a licitante explora a fungdo bésica do
planejamento de midia, que é propor os caminhos corretos para que a mensagem chegue aos seus
publicos de interesse.

Sobre a ideia criativa, podemos ressaltar o esfor¢o da licitante para alcangar uma exceléncia de
construgdo iconografica das pegas propostas, percebeu-se pegas consideradas limpas, eficientes e
com uma proposta visual vidvel ao entendimento de seu publico alvo, pois atende aos preceitos dos
manuais de identificacfio tecnicamente realizados. Apesar disso, poderia ser bem melhor utilizados
a sua construgdo de layouts com imagens mais impactantes, que pudessem relacionar melhor a ideia
€ 0 conceito e incremento mais apurado de apelo visual. Pois a perfeita utilizagdo do significante e
significado no processo de construgdo da mensagem publicitiria impacta diretamente na absorg¢do
da mensagem.

Porém, apesar destas pequenas observagdes, de maneira incontestavel, o desempenho da licitante
ndo se encontra maculado em grau de profundidade, e a sua defesa foj considerada muito positiva,
pois considera-se que a proposta da licitante em seu conjunto, e principalmente em seu planejamento
de comunicagfo, constitui-se em uma proposta de alto nivel com chances reais de obtencdo de éxito.
Pois comunga com as necessidades comunicacionais observadas no briefing.



SERVICO PUBLICO FEDERAL )
CONSELHO REGIONAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA DO MARANHAO — CREA-MA

3 DO ENCERRAMENTO DA SESSAQ
Nada mais havendo, digno de registro, foi encerrada a sessdo as 18:28 horas, da qual, para constar,
foi lavrada a presente ata, que lida e aprovada, serd assinada pelos membros da Subcomissio

Técnica.

ABIGAIL CARDOSO COQUEIRO
(Presidente)

Ol Covdos Coguaia

THAYNNARA CRISTINE DA COSTA DA SILVA
(Membro)

Thospusores Cuolius do Goske. do ;ﬁ,{_

PATRICIA RAKEL DE CASTRO SENA
(Membro)




