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01 - RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO
O Sindicato Rural de Imperatriz, Sinrural, faz parte da carteira de clientes da Canal
Comunicacéo desde 2008. Desde entdo, o Sinrural vem promovendo grandes eventos
dedicados ao agronegdcio, com finalidade de potencializar o segmento em Imperatriz
e regido. Assim, como parte da estratégia do Sindicato de estimular os empresarios,
0s pecuaristas e toda a cadeia de produgdo que gira em torno do agronegécio, o
Sinrural planejou, em 2021 a | Feira do Agronegdcio de Imperatriz, entre os dias 4 e 8
de outubro do mesmo ano, no Parque de Exposicdo Lourencgo Vieira da Silva, com o
objetivo de trazer as tendéncias de mercado, inovagédo e tecnologia pertinentes ao
setor. A | Feagro, de slogan “Plantar inovagao, colher resultados”, € um evento que
promove palestras, cursos, leildes, negdcios, torneios leiteiros e demais eventos
paralelos que visa reunir os melhores negécios em um so6 lugar, fomentar as
oportunidades que s&o indispensaveis aos investidores do setor, ndc somente acs
produtores locais, como, também, as empresas multinacionais que investem aitas
somas neste segmento. Desta maneira, A Canal Comunicagido, como parceira de
longa data do Sinrural, sobretudo na tradicional Expoimp, encaminhou o seu time de
Atendimento para elaborar o briefing do evento. A partir disso, diagnosticou-se a
necessidade de elaborar criteriosamente um planejamento de campanha publicitaria,
um plano de assessoria de imprensa € um monitoramento de midia, além da
comunicagao visual completa, sem considerar o fundamental plano de patrocinadores,
nos quais viabilizam este grandioso evento, tanto da iniciativa publica como também
da iniciativa privada. E, diante do planejamento de campanha, que teve como
referéncia os dados coletados no briefing, A Canal Comunica¢éo elaborou um selo
para o evento, com o intuito de criar uma identidade visual forte, de cor dourada, em
formato circular, com o icone do boi, elemento caracteristico da pecuaria e da cultura
regional. E, com o selo e demais atributos formais de design, como o fundo verde para
designar a natureza e o campo, formando uma unidade visual a ser aplicada em todas
as pegas da campanha, foi definida a estratégia de midia a ser adotada, com criagéo
e preducado dos anuncios para diversas midias e formatos, com destaque para as
seguintes pegas: a) Folder em grande formato, 360mm x 295mm, em papel couché
brilhoso de gramatura 180, impressao em policromia 4x4, contendo a programagéo, a
ser distribuido previamente e durante o evento, tendo como finalidade a divulgacéo e
orientagao do publico participante para local, data e hora de cada evento que faz parte
da Feagro; b} Videoteipe de trinta segundos (VT de 30”) convidando o publico-alvo a
participar da | Feagro Imperatriz, veiculado nas emissoras televisivas como a TV

Mirante, a TV Difusora, a TV Nativa, entre outras, com o objetivo de atingir o publico |
telespectador em distintos programas e horarios de cada emissora, ampliando o/

alcance da mensagem publicitaria; c¢) Anuncio para emissoras de radio de trinta |
segundos (spot de 30"), como forma de ampliar o alcance da campanha para as
regides circunvizinhas, sobretudo em radios de sinal FM, como a radio Mirante, a
Difusora, a Nativa, entre outras, de grande audiéncia; d) Outdoor em formato 3m x
9m, para atingir o grande publico em geral, sobretudo os motoristas que transitam pela
cidade, que se beneficiam da movimentagéo econémica promovida pelo agronegocio.
O outdoor é uma midia ndo seletiva e, portanto, exclusivamente visual, de grande

impacto que atinge os mais diversos publicos e interessados neste mercado. O |
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periodo de veiculagédo foi de 13/09/2021 a 08/10/2021, com 20 placas espalhadas
pelos pontos estratégicos de grande visibilidade das avenidas de Imperatriz, Balsas,
Acailandia, Séo Francisco do Brejéo e Estreito.
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Campanha: 12 Feira do Agronegocio — FEAGRO slogan “Plantar inovagéo, colher
resultados”
Cliente: Sindicato Rural de Imperatriz
Atendimento: Luan Rogério Lima
Slogan: Plantar inovagéo. Colher resultados.
Diregao de Marketing: Jamille Goudard da Silveira Braide
Criagao/Dire¢ao de arte: Taisson da Silva Sousa
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1.1 Anuancio para comercial de Televisdo

Formato: videoteipe publicitario de trinta segundos (VT 307);

Descricao: anuncio audiovisual para veiculacdo nas principais emissoras comerciais
de Imperatriz e regiao, tais como a TV Mirante, a TV Difusora e a TV Nativa.
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1.2 Anuncio para emissoras de Radio

Formato: spot de trinta segundos;

Descricdo: anuincio sonoro para veiculagdo nas principais emissoras de radios
comerciais de Imperatriz e regido, tais como a Radio Mirante, a Radio Difusora e a
Réadio Nativa.
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1.3 Anuncio para Outdoor

Formato: impressao em policromia, grande formato, dimensdes 3m x 9m;
Descricao: anuncio visual para midia de grande formato, com distribuicdo em pontos
estratégicos de grande visibilidade, nas principais avenidas de Imperatriz e cidades
vizinhas, sobretudo em placas instaladas proximas a semaforos.

1°FEIRA 2\ ..
FEAGRO oo

0% a 08 y o=
a & ; TORNEIOS

| EOUTROS EVENTOS |
de outubro
2 e PLANTAR INOVACAO.
PAI E I AD COLHER RESULTADOS.
i, e DREFEITURA N AL - g = = i gm
Hﬂﬂ“lﬁﬁ (| —— s.e_s__=n_,q£ mq,'nuq ODUM Pk EmERASE | Fn‘ballf, M‘@% P2 suzano S canél

CANAL COML




COMUNICACAO

02 - RELATO DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO
A GF6 Empreendimentos Imobiliarios Ltda, empresa sediada em Imperatriz,
Maranhé&o, € a responsavel em gerenciar e comercializar a venda de lotes e iméveis
no bairro Jardim das Oliveiras, situado nas proximidades da Avenida Pedro Neiva de
Santana. O bairro € novo e tem se valorizado, quer pela sua privilegiada localizagao,
quer pela sua infraestrutura urbana e de natureza, ambiente que mistura ambas as
qualidades que o tornam um atrativo para investimentos em moradia, sobretudo ao
publico A e B, com alto poder aquisitivo. Assim, A empresa GF6 Empreendimentos
Imobiliarios Ltda fechou a parceria com a Canal Comunicacdo para lancar a
campanha intitulada “Jardins I” com o slogan “More com qualidade, seguranga e
conforto” para impulsionar as vendas de lotes e de imdveis no referido bairro. Deste
modo, entram em ag¢do a equipe de Atendimento, de planejamento estratégico, de
criativos e redatores, além da equipe de midia da Canal Comunicagado, de modo a
elaborar as melhores estratégias de anuncio, de direcao de arte e de midia, para que
se atinja o0 objetivo da campanha em aquecer as vendas no Jardim das Oliveiras. Os
predicados do bairro sdo realgados como seguranga, conforto, lazer e bem-estar
durante a campanha, além da GF6 Empreendimentos Imobilidrios Ltda ser uma
facilitadora em financiamentos imobiliarios oferecidos pela Caixa Econémica Federal.
A equipe de diregdo de arte definiu, a partir do briefing do Atendimento, que as cores
verdes seriam as mais adequadas para compor o design grafico dos anuncios,
associadas a imagens de jovens casais potenciais interessados no referido
investimento imobiliario. A partir do briefing, a equipe de midia da Canal Comunicagao
estabeleceu a estratégia de divulgagado, planejando o tipo de midia, o formato e a
periodicidade, de acordo com o publico-alvo j& mencionado. Com isso feito,
encaminhou-se as pecgas publicitarias para ampliar o alcance da campanha a um
maior numero de interessados, sendo os seguintes anuncios parte da campanha em
geral:
a) Um material grafico em formato de flyer, frente e verso, em tamanho A4, destacando
as imagens em maquetes e plantas baixas dos imodveis, com suas respectivas
caracteristicas de metragem quadrada e numero de quartos, € demais especificagcdes
prediais, com a tiragem de 15 mil unidades. Com inicio em 28/08/2021 até os dias
atuais, foram distribuidos em pontos de vendas préximo ao bairro, na primeira etapa,
sendo a segunda etapa em locais centrais da cidade, de fluxo intenso de pedestres e
motoristas, incluindo distribuicdo no mall do Shopping Imperial;
b) Videoteipe de 30 segundos, com imagens em maquete 3D do interior e fachada / \
dos imdveis, além de imagens em video do bosque e imagens aéreas do bairro, t PN
plano geral. Este VT foi encaminhado aos principais veiculos de televis@o de\
Imperatriz, como,a TV Mirante, com inicio em agosto e término em outubro de 2021, |
como forma de enfatizar os beneficios dos que vierem a adquirir os lotes ou imdveis| /
obtendo vantagens em se viver no bairro que é planejado, seguro e moderno. O
anutncio em formato de VT foi o carro-chefe da campanha, tanto pelo peso que a
televisdo tem em termos de audiéncia, como também no poder do video para as redes
sociais;
¢) Antincio em midia outdoor, na qual segue o padréo visual de toda as demais pegas,
tanto graficas como eletrénicas, explorando o verde como cor principal, fotografia do
casal que também s&o pais jovens de um recém-nascido, seguidos das maquetes do
interior dos imdveis. As placas de andncio em outdoor foram distribuidas ao Iongo da
Avenida Pedro Neiva de Santana, sobretudo nas proximidades de acesso ao
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Campanha: "Jardins |. More com qualidade, seguranga e conforto.
Cliente: GF6 Empreendimentos Imobiliarios Ltda
Atendimento: Lorena Lacerda
Slogan: Seu melhor investimento & aqui!

Diregao de Marketing: Jamille Goudard da Silveira Braide
Criacao/Diregao de arte: Taisson da Silva Sousa
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2.1 Antincio impresso Flyer
Formato: material gréfico de dimensdes A4, 4x4, impress&o em policromia, frente e
verso, papel couché brilhoso, com 150 de gramatura;

Descrig¢ao: Distribuico em locais proximos ao bairro, tendo a tiragem de 15 mil
unidades.

Frente

MORE COM QUALIDADE,
SEGURANCA E CONFORTO.

SEU MELHOR INVESTIMENTO E AQUII

Emprevndimesto
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2.2 Andncio para comercial de Televisdo
Formato: videoteipe publicitario de trinta segundos (VT 30”);
Descricéao: antincio audiovisual para veiculacéo nas principais emissoras comerciais

de Imperatriz e regido, tais como a TV Mirante, em programas de meédia e grande
audiéncia.
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2.3 Anuncio para Outdoor

Formato: impressao em policromia, grande formato, dimensdes 3m x 9m;
Descriga@o: anuncio visual para midia de grande formato, com veiculagdo em pontos
estratégicos de grande visibilidade, nas principais avenidas de Imperatriz, sobretudo
em placas instaladas ao longo da Avenida Pedro Neiva de Santana, nas proximidades
do bairro Jardim das Oliveiras, aplicadas em 28 de agosto de 2021 até os dias atuais.

O BAIRRO PLANEJADO  ~ ®
PARA FAZER SUA
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